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Международный выставочный форум «МИР ТОРГОВЛИ» является одним из наиболее значимых и масштабных мероприятий для специалистов торгового бизнеса. Это единственное специализированное мероприятие, охватывающее все сферы торговой отрасли: от создания и оснащения магазина до торговых технологий и управления персоналом, от особенностей управления небольшим магазином до строительства, наполнения и эксплуатации торгового центра.   
Международный выставочный форум «МИР ТОРГОВЛИ» – место встречи прогрессивных менеджеров, открытых всему новому и нестандартному и в тоже время готовых к общению с коллегами, обмену опытом, мнениями и накопленными знаниями. Участие в Форуме предоставляет прекрасную возможность получения актуальной профессиональной информации, налаживания деловых контактов с потенциальными партнерами и клиентами. Это всегда банк свежих идей и творческого вдохновения, без которых трудно себе представить развитие успешного бизнеса. 
Цель проведения Форума – продемонстрировать новейшие разработки в строительстве и оснащении магазина и торгового центра, объединить профессионалов с целью обмена знаниями и опытом, обсуждения актуальных вопросов и поиска наиболее оптимальных путей решения насущных проблем в торговле. 
Традиционно помимо грандиозной выставочной экспозиции, Форум включает в себя уникальную насыщенную программу конференций и семинаров-практикумов с выступлением суперпрофессионалов – представителей наиболее успешных торговых компаний, известных консультантов и экспертов розничного рынка, обсуждением торговых технологий, нестандартных решений и ценного опыта  ведущих федеральных и региональных компаний. Его уникальность заключается в том, что выступления несут в себе огромный практический потенциал. Это фактически готовые решения для торговли, которые подтверждены успешной практикой внедрения в ведущих розничных компаниях и высокими результатами.  
С самого начала проведения Форума в 2001 году одним из центральных и зрелищных мероприятий стали официальные церемонии награждения Национальными Премиями «ЧЕЛОВЕК ТОРГОВЛИ» и  «ЗОЛОТЫЕ ВЕСЫ». Впервые, в 2006 году эти премии будут объединены единой концепцией и станут частью Премии BestRetail, учрежденной НТА в 2005 году. Эта Премия станет высшей наградой, присуждаемой торговым предприятиям со всей России за лучший проект (концепцию) магазина/торгового центра (порядок выдвижения на соискание и присуждении Премии см. ниже) 
Разделы Форума

1. Выставка включает тематические экспозиции:
1.1
холодильное оборудование; мебель для торгового зала
1.2
автоматизация; программное обеспечение; кассовое и весовое оборудование; системы штрихкодирования

1.3
мини-производство

1.4 
освещение; дизайн

1.5 
POS-материалы
1.6 
вендинг

1.7 
безопасность

1.8 
уборочное оборудование; спецодежда

1.9 
франчайзинг торгового предприятия

1.10 
склад; логистика

1.11 
профессиональная литература 
2. Спецпроекты:

Впервые! «Российское торговое оборудование: расширение рынка сбыта, перспективы развития отрасли» 

Проект включает тематическую экспозицию торгового оборудования от российских производителей и Trade Equipment Convention
     Факты: На сегодняшний день  объем российского рынка торгового оборудования оценивается в сотни миллионов долларов в год, а его ежегодный прирост в 150%. При этом доля импортного оборудования составляет, по разным оценкам, от 30 до 70%, основная его часть поступает в Россию через «серые» схемы импорта. 

Российское торговое оборудование, в котором широко используются зарубежные комплектующие (особенно в холодильном оборудовании), по качеству практически не уступает иностранным аналогам. Однако из-за укрепления рубля и роста цен на сырье его стоимость вплотную приблизилась к предложениям импортеров. Таким образом, в настоящее время наиболее остро стоит вопрос о защите интересов и поддержке отечественного производителя.
Цель проекта: Популяризировать продукцию и лоббировать интересы российских производителей, продемонстрировать современный дизайн, высокие технические, функциональные и эргономические характеристики российского торгового оборудование. Привлечь внимание к отечественным разработкам,  как дистрибьюторские компании и поставщиков торгового оборудования, так и конечных клиентов – розничные компании.
Аудитория: Проект ориентирован на владельцев и топ-менеджеров российских предприятий, выпускающих оборудование для торговых компаний, директоров и  менеджеров среднего звена компаний- дистрибьюторов торгового оборудования и поставщиков, а так же специалистов розничных компаний, отвечающих за оснащение магазинов. 

Впервые! «Информационные технологии в управлении и стратегиях  развития розничных компаний»
Проект включает в себя тематическую экспозицию и IT Конференцию 
Факты: Информационные технологии сегодня - один из главных факторов прогресса, без которых невозможно представить поступательное развитие многих областей деятельности. Они прочно вошли во все сферы бизнеса, предоставляя небывалые возможности по скорости обработки информации и оптимизации всевозможных процессов. Розничные компании, развивающие современные форматы торговли, в значительной степени связывают успех своего бизнеса с эффективным применением информационных технологий как средства поддержки и автоматизации бизнес-процессов. С ростом компаний и изменением их структуры появляются новые процессы и задачи, которые необходимо автоматизировать для оптимизации управления торгового предприятия: от автоматизации головного офиса и магазинов сети до автоматизации распределительных центров сетевой структуры. На первое место выходит  четкое понимание движения потоков информации между структурными единицами такого  предприятия. Для одиночных магазинов автоматизация играет не менее важную роль. Это позволяет оптимизировать ассортимент и управлять товарными запасами, повысить эффективность планирования и управления финансами и решать ряд других не менее важных задач.
Цель проекта:  Дать возможность коллегам поделиться опытом и обменяться  мнениями относительно IT решений, применяемых в розничной торговли, и их эффективности; предоставить информацию о последних достижениях в области информационных технологий и их успешного внедрения в торговле, узнать точку зрения экспертов по наиболее актуальным событиям и тенденциям в IT-индустрии.  Личное общение с разработчиками, ИТ  специалистами и руководителями компаний-автоматизаторов и розничных компаний позволит получить ответы на актуальные вопросы,  оценить возможности и  экономическую выгоду от внедрения  современных средств автоматизации. Кроме того, участие в профильном мероприятии поможет установить ценные деловые контакты, найти партнеров для совместной работы и сотрудничества. 

Аудитория: компании-автоматизаторы, руководители  и ведущие специалисты ИТ компаний,  поставщики программного обеспечения, систем  автоматизации,  директора, руководители направлений  и специалисты IТ-служб предприятий торговли и FMCG
«Склад и логистика»

Проект включает в себя тематическую экспозицию и конференцию  «Эффективное управление складом и логистическими процессами»
Факты: Для большинства розничных компаний вопрос снижения издержек ассоциируется с оптимизацией логистических процессов, связанных с транспортировкой и складированием. Для всех стало очевидным, что наступил этап, когда логистика является одним из ключевых элементов в стратегии развития торгового бизнеса. Важность логистики для современной торговли доказывает тот факт, что стремление ведущих компаний мира наиболее полно отвечать запросам потребителей и одновременно повышать эффективность своей деятельности нашло выражение в объединении усилий торговых партнеров для разработки и применения принципиально новой методики организации торговых процессов, которая получила название Efficient Consumer Response (ECR). Задачей ECR является оптимизация цепи поставок совместными усилиями производителей, поставщиков и предприятий розничной торговли с целью уменьшения материальных и временных затрат в процессе доставки товара, увеличения прибыли, оптимизации складских операций, ценовой политики и ассортимента товаров, а также улучшения качества обслуживания с ориентацией на нужды потребителя. 

Цель проекта: Всестороннее обсуждение актуальных вопросов по  созданию склада/распределительного центра, организации технологических процессов и эффективному управлению складским комплексом; предоставление информации о современных методах оптимизации и стандартизации работы склада и новейших разработках его  оснащения и автоматизации. 
Участие в проекте дает возможность обмена опытом по созданию логистических служб, построению эффективной цепочки поставок в торговой компании, оптимизации логистических процессов и минимизации потерь, управлению рисками на всех этапах в цепи поставок. 
Аудитория: Руководители и специалисты по логистике, менеджеры, занимающиеся вопросами создания и организации работы  склада/распределительного центра в торговой компании. Топ-менеджеры и ведущие специалисты компаний, занимающихся строительством и оснащением складских комплексов. Директора и менеджеры среднего звена специализированных компаний, предоставляющих логистические услуги. 

       «Дизайн и свет»

Впервые! В 2006 году дизайну и световому оформлению магазинов будет отведено особое место. Проект предполагает организацию  тематической площадки в виде отдельного павильона. Это позволит достичь максимального эффекта при демонстрации светотехнической продукции компаний-участниц, что в свою очередь подчеркнет дизайнерские изыски и оригинальные решения для оформления магазина, которые будут представлены розничными операторами рынка и дизайнерскими компаниями. Кроме того, в павильоне будет организован подиум, на котором с течение трех дней работы Форума будут проходить показы новых коллекций одежды и аксессуаров торговых компаний, а так же  презентации компаний-участниц Форума.  
Аудитория: Производители и поставщики светотехнического оборудования; компании, занимающиеся дизайном магазинов, дизайнеры, специализирующиеся на оформлении торговых площадей,  руководители торговых предприятий,  специалисты розничных компаний, отвечающих за оснащение и оформление  магазинов
Демонстрационная площадка 
Впервые! На выставочной площадке будет организована специальная зона для показа новинок торгового оборудования, систем автоматизации и мини-производств, которые будут сопровождаться консультацией специалистов и мастер-классами. Презентации будут проходить в течение трех дней работы Форума  по заранее составленному графику и будут широко анонсироваться на Форуме в виде визуальных материалов и объявлений .
Наиболее захватывающей обещает стать демонстрация возможностей современного технологического оборудования для мини-производств на торговом предприятии. Специально  приглашенные профессиональные  повара  проведут мастер-классы, которые будут сопровождаться дегустацией. Эта часть программы Форума обещает превратиться в увлекательное зрелище, к которому никто не останется равнодушным. 
           «Франчайзинг – магазин готовых решений»
Еще один акцент в выставочной экспозиции будет сделан на «франчайзинге». В одном месте соберутся успешные розничные  компании, для которых франчайзинг является одной из главных стратегий  развития. Экспоненты раздела представят свои лицензионные соглашения и дадут полные консультации по различным аспектам их внедрения и  реализации, а так же ответят на вопросы, касающиеся взаимодействия  партеров. Для посетителей выставки проект дает уникальную возможность в одном месте получить наиболее полную и достоверную информацию по франчайзинговым продуктам и сравнить их. Для компаний-участниц проекта – это возможность привлечь внимание к своему предложению максимальное число потенциальных партнеров из числа региональных операторов.  
В рамках проекта будет проведен семинар «Франчайзинг в торговле». Специалисты в этой области поделятся своими наблюдениями относительно развития данного направления и опытом внедрения франчайзинговых продуктов, а так же будет дан анализ, положительных и отрицательных сторонах франчайзинга. Кроме того, будет определены тренды развития франчайзинга в российской торговле  и перспективы взаимоотношений между партнерами. 
Аудитория проекта: продовольственные и непродовольственные розничные компании, предлагающие франчайзинговые пакеты для региональных компаний, руководители и менеджеры  розничных компаний, рассматривающих возможность дальнейшего  развития в партнерстве с сильным федеральным оператором. 
       3. Конференции

 Международная конференция «Эффективная модель торгового центра»
Факты: Рынок торговой недвижимости на протяжении последних нескольких лет продолжает оставаться одним из самых динамичных сегментов коммерческой недвижимости. Несмотря на усилении конкуренции в сегменте и поступательное движение рынка к стабилизации, низкие сроки окупаемости (3-5 лет, в сравнении с офисной недвижимостью в 6-8 лет) и наиболее высокая доходность сегмента 13-15% (в сравнении с другими сегментами коммерческой недвижимости) выступают благоприятной почвой для развития новых девелоперских проектов. Рынок движется в сторону постепенного вытеснения площадей, не отвечающих современным реалиям. Спрос на торговые площади по-прежнему высок, и это демонстрируют арендные ставки, которые являются одними из самых высоких в Европе (после Лондона). Повышенная активность в развитии российского рынка торговой недвижимости напрямую связана с выходом на московский и российский рынок международных розничных операторов, заинтересованных в торговых площадях на уровне международных стандартов, а также возрастающими объемами иностранных инвестиций. 
Тенденции рынка:
– Развитие нового для российского рынка формата торговых комплексов –  ритейл- парк 
– Увеличение спроса на площади больших размеров от 1500-2000 кв. м. 
– Усиление конкуренции между успешными и неуспешными проектами 
– Появление сделок по инвестиционным продажам торговых центров 
– Выход на рынок новых объектов в ближайшей перспективе не повлияет на уровень свободных площадей и не будет способствовать снижению арендных ставок 
– Рост иностранных инвестиций в московский и региональный рынки 

Цель конференции: Обсуждение  перспектив развития индустрии торговых центов и технологий повышения инвестиционной привлекательности рынка торговой недвижимости в России. Продвижение передовых  решений и технологий в сфере создания современных торговых центров, соответствующих мировым стандартам: от проектирования и дизайна до  управления и эксплуатации. Обмен опытом между всеми участниками рынка торговой недвижимости и установление деловых контактов. Участие в конференции предоставляет уникальную возможность получить консультацию ведущих экспертов и практиков рынка, почерпнуть массу оригинальных и полезных  идей, которые можно применить на практике.  

Аудитория: Владельцы, менеджеры высшего и среднего звена строительных, девелоперских, инвестиционных, кредитных, управляющих и консалтинговых компаний, предприятий розничной торговли, сетей кино - и ресторанной индустрии, сферы услуг и развлечений.
Всероссийская конференция «Региональная розничная торговля: оригинальные решения, успешный опыт»
Цель конференции: Обсуждение перспектив развития торговли в российских регионах. Определение насущных проблем и путей их решения, обмен опытом реализации успешных проектов и внедрения эффективных технологий. Общение с руководителями передовых региональных торговых компаний позволит по-новому взглянуть и переосмыслить предыдущий опыт, правильно расставить акценты и  приоритеты с целью оптимизации и развития  бизнеса.
Аудитория: руководители различного уровня розничных сетей и одиночных магазинов, представители компаний, заинтересованных в развитии торгового бизнеса в регионах, представители региональных властей

3. Семинары

4.1 Перспективные торговые форматы. Как найти свою нишу на рынке? 
 Создание нетрадиционных форматов и форм торговли
4.2. Инфраструктура и ассортиментная политика крупноформатного торгового предприятия
4.3 Супермаркет: технологии отстройки от конкурентов в борьбе за лояльность потребителей. 
4.4 Снижение операционных издержек при управлении дискаунтера

4.5 Универмаг: новая концепция или возрождение старых традиций? Ассортимент, зонирование, управления – критерии повышения привлекательности 
4.6 Оптовое звено: пути развития и выработка эффективной стратегии в соответствии с выработанной тактикой

4.7 Аутсорсинг в торговле
4.8 Закупочная политика розничной компании 

4.9 Франчайзинг. Кому он нужен больше: франчайзору или франчайзи. Как крепок и долговечен  их союз?
4.10 Этапы реструктуризации компании. Как наладить работу торговой компании по европейским стандартам? Оправдывает ли себя эта стратегия?

4.11 Стратегический финансовый менеджмент
4.12  Инструменты увеличения капитализации компании 

4.13 Самые успешные и перспективные товарные категории: тренды потребительских предпочтений
4.14. Инновационные управленческие модели в торговле. Актуальные вопросы управления персоналом в розничной сети. 
Приложение

Премия BestRetail (общее положение)
Премия BestRetail присуждается торговым компаниям, оперирующим на российском розничном рынке не менее года, за лучший проект (концепцию). В 2006 году премия будет присуждаться в 10 номинациях. Количество и содержание номинаций премии BestRetail утверждает Экспертный совет.

Премия BestRetail проводится в течение года в несколько этапов – отборочных туров в крупнейших региональных городах РФ. По итогам отборочных туров региональные компании-лауреаты выходят в финал BestRetail.
Премия BestRetail присуждается открытым голосованием большинством голосов в финале церемонии награждения Премии BestRetail в рамках Международного выставочного форума «МИР ТОРГОВЛИ». В состав голосующих входят: представители региональных и общероссийских государственных и общественных организаций, торговых предприятий, компаний – поставщиков оборудования и ИТ-решений для розницы, представители СМИ. 

Номинации премии BestRetail:
1. Лучший проект формата супермаркет.

2. Лучший проект формата дискаунтер.

3. Лучший проект формата гипермаркет.

4. Лучший проект формата ТЦ/ТРЦ (торговый центр/торгово-развлекательный центр).

5. Лучший проект формата БТЭ (бытовая техника и электроника).

6. Лучший проект формата магазин готовой одежды.

7. Лучший проект формата парфюмерно-косметический магазин.

8. Лучший проект формата спорттовары.

9. Лучший проект формата салон мобильной связи.

10. Лучший проект формата ювелирный магазин.

В каждой из номинаций BestRetail вручаются премии «Человек торговли» и «Золотые Весы».
«Человек торговли». За личный успех в развитии торгового предприятия.

«Золотые Весы». За высокий профессионализм и внедрение торговых технологий. 

За лучшее оснащение торгового предприятия:
1. Программное обеспечение.
2. Комплексная автоматизация.
3. Системы безопасности. 
4. Холодильное оборудование. 
5. Кассовое оборудование. 
6. Весовое оборудование.
7. Системы штрихкодирования.
8. Климатическое оборудование.
9. Торговая мебель.
10. Оснащение локальных мест продаж.
11. Комплексное оснащение магазина.
12. Дизайн торгового зала.
13. Дизайн и оснащение магазина готовой одежды.
14. Дизайн и оснащение парфюмерно-косметического магазина. 
15. Дизайн витрины.

ПОРЯДОК ПРЕДОСТАВЛЕНИЯ ИНФОРМАЦИИ ОТ КОМПАНИЙ В ЭКСПЕРТНЫЙ СОВЕТ 

Заявки на соискание премии BestRetail в одной или нескольких номинациях предоставляются компаниями по форме, утвержденной Экспертным советом. 

В утвержденные сроки рейтинговый отдел НТА проводит сбор и обработку информации от компаний-участников (анкетирование). 

Анкета (информация предоставляется компаниями-участниками):

Информация о компании (название, почтовый адрес, тел., e-mail, ФИО руководителя компании)

Формат/форматы (для мультиформатных сетей): 
1 супермаркет

2 дискаунтер

3 гипермаркет

4 ТЦ/ТРЦ (торговый центр/торгово-развлекательный центр)

5 БТЭ (бытовая техника и электроника)

6 магазин готовой одежды

7 парфюмерно-косметический магазин

8 спорттовары

9 салон мобильной связи

10 ювелирный магазин

Информация о торговой точке: 
1 средняя площадь торгового объекта розничной сети (в кв. м, в зависимости от формата)___________________________________________________________

2 средний чек________________________________________________________

3 проходимость (в день)_______________________________________________

4 количество сотрудников магазина_____________________________________

5 средние инвестиции в объект (покупка/аренда)__________________________

6 сроки окупаемости магазина__________________________________________

7 фото торгового зала, фото фасада торгового объекта

Поддержка BestRetail на сайте  www.torgrus.com 

Официальное издание – журнал «Новости торговли»

Рекламная и PR-кампания
Проведение отборочных туров BestRetail в регионах.

